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Liihikeste tarneahelate vi kohalike turgude kaudu pall d ja toidu tur isvéimal arendamise toetus
PROJEKT
1. |Taotleja
1.1. |Arinimi ‘ Saarte Koostédkogu MTU
1.2. |Ariregistri kood ‘ 8 ‘ 0 2 ‘ 3 ‘ 6 ‘ 0 ’ 2 ’ 4
2. [Projekti elluviimise periood ‘ 01/11/2018-31/12/2021
3. |[Projekti eesmark

Taustainfo

2012. aastal loodi Saaremaa toidusektoris tegutsevate ettevotjate, Saaremaa Turismiarenduskeskuse ja Saarte Koosté6kogu algatusel piirkonnamérgis , Saaremaa Ehtne toode”. Brandi
ideeks oli/on réhutada Saaremaise toodangu isikupéra ja kvaliteeti ning hdlbustada tootjate turundust.

Registreeritud kaubamargi , Saaremaa ehtne toode” omanik on MTU Saarte Koosté6kogu, kes juhib margikasutajate iihisturunduslikku tegevust. Margise kasutamiseks on sdImitud
ettevGtetega vastavasisulised margi kasutamisdiguse lepingud.

Vdrgustikuga on kaetud kogu Saaremaa toidutootmise sektor- kokku tegutseb vdrgustikus 103 ettevdtet www.ehtne.ee

Liihitlevaade kaubamargi hetkeseisust vétab kokku ERR ringh&aling septembris 2017: http://www.err.ee/617676/saaremaa-toidumark-on-innustanud-ka-hiidlasi-oma-marki-looma

Margi arendamisel on seniseks ldbitud 3 etappi .

1.1 etapp 2012-2014- rakendamine, elluviija Saarte Koostookogu. Eesmargiks seati kdikide suuremate maakonna toidutootjate kaasamine margi kasutajateks. Suurtootjad on need, kellel
vdimekust ja toodete mahtu teha oma toodetele kampaaniaid, telereklaami jm. Kdike seda, mis on vajalik alustava mdrgi tutvustamisele ja vaartuste levitamisele

Etapp oli vaga edukas- margise vGttis kasutusele tle 50 kohaliku toidutootmis- ja toitlustusettevotte. Registreeriti brandi visuaalina kasutatav mark ning kasutusse véeti margi kandjaid
koondav koduleht www.ehtne.ee.

2. Brandi rakendamise |l etapp- brandi tuntuse tGstmine. Projekti tegevuste kavandamise vottis enda kdtte Saaremaa Ettevotjate Liit — just nii said tagatud tihisturunduslikud tegevused
ettevdtjate vajadustest ldhtuvalt. Saarte Koosto6kogu toetas vrgustikutéo koordineerimise ja tegevuste elluviimisega.

3. Brandi rakendamise lll etapp- Brandi vaartuste sidumine turismisektoriga st. Saaremaa tutvustamine kui unikaaalse UNESCO saarena- puutumatu loodus, keskkkonnahoidlik tootmine.
Probleemi kirjeldus

01.03.- 31.05. 2018 viis Saarte Koostdckogu labi ,, Saaremaa Ehtne toode” brandi auditi mérgise kasutajate ja tarbijate seas. Uuringu- analuisi pdhifookuseks oli vorgustiku strateegilise
tegevusplaani véljatootamine turustamis- ja turundamisvdimaluste arendamiseks 2018-2022.

Probleemi kirjeldus .

Miitigimahtude kasvatamine

- Saaremaa vaiketootjale on kulukas ja keeruline oma toodete m protsessi korraldamine suurimas tarbimispiirkonnas Tallinn-Harjumaal. Jaekaubanduse mahunduded, tarnestabiilsuse
tingimused ning ldised turunduskulud on enamustele véiketootjatele tlejdukdivad. Seoses sellega, et pakutava toodangu sortiment on viike/ tarne hooajaline, ei ndustu suuremad jaeketid
pakutavat tihtipeale oma sortimenti votma. Hetkel toimib ahela mudel, kus jaekaubandusettevéte valib iseseisvalt, missuguse tootja tooted ning mis tingimustel ta oma sortimenti sisse v3i
siis sealt vélja arvab.Tootja peab tagama tarnekindluse ning jaekaupleja poolt seatud nduete taitmise, jaekaupleja otsustab muidava toote sisseostuhinna, paigutuse miitigisaalis, toote
marginaali ning mutgitoetuse iseloomu.

- Kohaliku toidu eelistarbimine kohapeal.

Oleme koost66s COOP kauplustega korraldanud teavitusuritusi kohalikus kaupluses. Teame, et tarbijate teadlikkus kohalikust toidutootjast ja toodetest, lahitoidu eelistest vajab regulaarset
teavitustegevust ning et tarbijatel on sellekohane ootus.

Lisaks teavitustegevusele on puudu ka hooajalised organiseeritud tootjalt- tarbijale miitigipdevad suvehooajal, mil Kuressaares on oluliselt suurem hulk kohalikku toitu tarbida soovivaid
inimesi.

Meie visioon aastaks 2021.

1. Tallinna suuremate kaubanduskeskustes on avatud kolm- kuni viis , Ehtne” margikandjate Shop-in-shop jaekontseptsiooni. Need on kas vaikesed kauplused suure jaekaupluse sees vdi
eraldiseisvad jaekaubandusiiksused - Gihel miitigialal on mudgil nii talunike, véike- ja suurtootjate tooted kdikide toidugruppide ulatuses. Shop-in-shop sortimendi teenindamiseks on loodud
margikandjate tarneiliksus. Otsustame ise muldavate toodete sortimendi ule, loome miiligi igapdevaseks korraldamiseks tugitiksuse.

2. Kuressaare uuenenud kesklinnaalal on kaivitatud regulaarsed tootjalt-tarbijale Turupdevad. Konseptsioon toetab Saaremaa kuulumist UNESCO piirkonda ning aitab kaasa vaiketootmise
sailimisele/ arengule maakonnas. Projekti tegevuste ja kuvandkampaaniaga toetame kandideerimist 2024 Euroopa kultuuripealinnaks.

3. Kohalikus kaupsuses toimuvad regulaarselt teavitusuritused, kus tutvutatakse kohalikke tootjaid, tooteid, liihike tarneahela olemust koos kokanduslike etteastetega.

Projekti pealmiseks eesmargiks on kohapeal kasvanud, kasvatatud ja valmistatud toidu Iablmuugl suurendamine ldbi tarneahela liihendamise ja tShusa thisturunduse. See on tdiesti uudne
etapp margise arengus. Siiani on sihtfookus olnud mérgise rakendamisel ja tuntuse to utigiedenduslik tegevus, mille otsene eesmark on margikandjate majandusliku
vdimekuse tdstmine, on liilkumine uuele arengutasemele.

4. |Projekti raames elluviidavate tegevuste kirjeldus

Viljaspool Saaremaad: Shop- in shop i i véljat6o ine ja ellurakendamine on osa kaesol projektist, mille rahastamine on planeeritud
ikandj henditest itigiedendus- ja teavitus on arvatud kdesoleva projekti teg

Miiiligiedendused. 1. Tooteesitlused ja degusteerimised (miiligiedendus)




1. aastal- 2018/2019

1. 2019 aasta . Eelt66 Shop- in shop Saaremaa ,, Ehtne” jaekontseptsiooni loomiseks ja rakendamiseks Saaremaa degusteerimis- ja tooteesitluspdevade
labiviimine Tallinna kaubanduskeskuse sees ja mudigialast viljas. Uheaegselt tootja/tootepromotsioonile vdimaldab testida erinevaid kaubanduskeskuseid ja
nende valmisolekut loodava kontseptsiooni rakendamisele
2.2020/2021. aasta esimese shop-in shop rakendamine. Muiiki toetavad koka etteastetega tooteesitlused ning degusteerimised on planeeritud kiesoleva
projekti tegevustesse, muud investeeringud ning tegevused katavad vdrgustiku likmed omavahenditest.

Saaremaal:

3. Uuenenud kesklinnaalal regulaarsete Turupdevade kaivitamine.

4. Teavitustegevus kohalikele inimestele eesmargil teadlikkuse tstmine lahipiirkonnas toodetud toidu eelistest nii toodete tervislikkust, 6koloogilist jalajélje kui
majanduslikku m&ju silmas pidades. Kaasame kohalikud kokad, kes to6tavad vélja retseptid. Viime I&bi kokanduslikke etteasteid, retseptide jagamisi Uheaegselt
tooteesitlustega ning degusteerimisetega.

2. Teavitustegevus (miii
Uldsuse teadlikkuse suurendamine kohalikust toidutootmisest ja turustavatest toodetest :

* teavitus/infomaterjalide viljatéotamine kujundamine ja tootmine. Toodame infomaterjali mérgise sisust, vdartustest ja visioonist fotode, sdnumite, tekstide
naol. Kajastab margikandjate ehedust, koost66d, tootmist, meeleolu.

* Brandi presenteerimine aastaringselt parvlaevade sise TV-s. Brandi sénumite viimine sihtgrupini.

¢ Ajalehereklaam maakonnalehtedes . Tutvustame brandi vaartuseid, kohalikke toidutootjaid ja tooteid. Kajastame margikandjate ehedust, koost66d, tootmist,
meeleolu. Suunatud kohalike elamike teadlikkuse tdstmisele.

* Paberkandjal piirkonna kilastajatele suunatud infomaterjalides brandi vaartuste tutvustamine.

Kaasame projekti tegevustesse Saaremaa Pdllumeeste Liidu, Saaremaa Talupidajate Liidu jt. pdllumajandus katusorganistatsioonid, et info liilkumine oleks
tagatud ja véimaldaks kdigil asjast huvitatutel liituda projekti tegevustega.

3. Turund (miiigiedendus)

Selleks, et tagada Saaremaa toidutoodangust huvitavate inimeste andmebaasi loomine ning soodustada pealmise sGnumi levikut tuleb teha reklaamkampaania
digitaalsetes kanalites- Google AdWords ja FB on kdige kuluefektiivsemad lahendused

- Digiturunduskampaania suvehooajal Facebook, Google Adwords - 3 kuud. Kogu periood.

- Sotsiaalmeedia kuvandkampaania kogu projekti perioodi valtel. Toodame pd&llumajandustootmise arengule kaasaaitavaid fotosid, uudiseid, lugusid jm. mis
néitavad toidutootmise/tootjate ehedust, kogemust, tootmisviisi.

2. aastal- 2020

Miiiigiedendus

Véljaspool Saaremaad:

1. 2020. aasta esimese shop-in shop rakendamine. Mitiki toetavad koka etteastetega tooteesitlused ning degusteerimised on planeeritud kdesoleva projekti
tegevustesse.

Saaremaal:

2. Uuenenud kesklinnaalal regulaarsete Turupdevade kaivitamine.

3. Teavitustegevus kohalikele inimestele eesmargil teadlikkuse tdstmine lahipiirkonnas toodetud toidu eelistest nii toodete tervislikkust, 6koloogilist jalajalje kui
majanduslikku m&ju silmas pidades. Kaasame kohalikud kokad, kes té6tavad vélja retseptid. Viime Idbi kokanduslikke etteasteid, retseptide jagamisi Uheaegselt
tooteesitlustega ning degusteerimisetega..

4. Brandi presenteerimine aastaringselt parvlaevade sise TV-s. Brandi sonumite viimine sihtgrupini.

5. Ajalehereklaam maakonnalehtedes . Tutvustame brandi vaartuseid, kohalikke toidutootjaid ja tooteid. Kajastame mérgikandjate ehedust, koost66d,
tootmist, meeleolu. Suunatud kohalike elamike teadlikkuse tdstmisele.

6. Paberkandjal piirkonna kiilastajatele suunatud infomaterjalides brandi vaartuste tutvustamine.

Kaasame projekti tegevustesse Saaremaa Pdllumeeste Liidu, Saaremaa Talupidajate Liidu jt. pdllumajandus katusorganistatsioonid, et info liilkumine oleks
tagatud ja vdimaldaks kaigil asjast huvitatutel liituda projekti tegevustega.

Turundustegevus

Selleks, et tagada Saaremaa toidutoodangust huvitavate inimeste andmebaasi loomine ning soodustada pealmise sGnumi levikut tuleb teha reklaamkampaania
digitaalsetes kanalites- Google AdWords ja FB on kdige kuluefektiivsemad lahendused

- Digiturunduskampaania suvehooajal Facebook, Google Adwords - 3 kuud. Kogu periood.

- Sotsiaalmeedia kuvandkampaania kogu projekti perioodi valtel. Toodame pd&llumajandustootmise arengule kaasaaitavaid fotosid, uudiseid, lugusid jm. mis
niitavad toidutootmise/tootjate ehedust, kogemust, tootmisviisi.

3. aastal- 2021

Miiiigiedendus

1. Muuki toetavad koka etteastetega tooteesitlused ning degusteerimised.

Saaremaal:

2. Uuenenud kesklinnaalal regulaarsete Turupdevade kaivitamine.

3. Teavitustegevus kohalikele inimestele eesmargil teadlikkuse tdstmine Iahipiirkonnas toodetud toidu eelistest nii toodete tervislikkust, okoloogilist jalajalje kui
majanduslikku mdju silmas pidades. Kaasame kohalikud kokad, kes to6tavad vélja retseptid. Viime Idbi kokanduslikke etteasteid, retseptide jagamisi Uheaegselt
tooteesitlustega ning degusteerimisetega..

4. Brandi presenteerimine aastaringselt parvlaevade sise TV-s. Brandi sGnumite viimine sihtgrupini.

5. Ajalehereklaam maakonnalehtedes . Tutvustame brandi vaértuseid, kohalikke toidutootjaid ja tooteid. Kajastame méargikandjate ehedust, koost66d,
tootmist, meeleolu. Suunatud kohalike elamike teadlikkuse tdstmisele.

6. Paberkandjal piirkonna kiilastajatele suunatud infomaterjalides brandi vaartuste tutvustamine.

Kaasame projekti tegevustesse Saaremaa P&llumeeste Liidu, Saaremaa Talupidajate Liidu jt. pdllumajandus katusorganistatsioonid, et info liikumine oleks
tagatud ja vdimaldaks kdigil asjast huvitatutel lituda projekti tegevustega.

Turundustegevus

Selleks, et tagada Saaremaa toidutoodangust huvitavate inimeste andmebaasi loomine ning soodustada pealmise sdnumi levikut tuleb teha reklaamkampaania
digitaalsetes kanalites- Google AdWords ja FB on kdige kuluefektiivsemad lahendused

- Digiturunduskampaania suvehooajal Facebook, Google Adwords - 3 kuud. Kogu periood.

- Sotsiaalmeedia kuvandkampaania kogu projekti perioodi véltel. Toodame p&llumajandustootmise arengule kaasaaitavaid fotosid, uudiseid, lugusid jm. mis
naitavad toidutootmise/tootjate ehedust, kogemust, tootmisviisi.

4. aastal

§ aactal




5. |Projektis tur kse Euroopa Liidu v®i riigisi: poll d dete ja toiduai kvaliteedikava raames toodetud tooteid": @ JAH o El
Toode/tooted Kvaliteedikava
Kopliméde Mahe Talu tooted Mahetoode
Riido Okotalu tooted Mahetoode
Saare Maakari OU tooted Mahetoode
6. | Projekti eelarve ja rahastamise kirjeldus
Aasta Planeeritav eelarve Rahastamise kirjeldus
Projekti sildfinantseering kaetakse SKK tegevuskulude eelarvest. Omafinantseering kaetakse SKK omatulust (likmemaksud, Ehtne
1. ees] 84033,56 tootemargi tarvikute muik) ning Ehtne vérgustiku liikmete omavahenditega
Projekti sildfinantseering kaetakse SKK tegevuskulude eelarvest. Omafinantseering kaetakse SKK omatulust (likmemaksud, Ehtne
tootemargi tarvikute muik) ning Ehtne vorgustiku liikmete omavahenditega
2. aastal 67450,72
Projekti sildfinantseering kaetakse SKK tegevuskulude eelarvest. Omafinantseering kaetakse SKK omatulust (likmemaksud, Ehtne
tootemaérgi tarvikute muiik) ning Ehtne vdrgustiku liikmete omavahenditega
3. aastal 67450,72
7. |Projekti iimisel tekkida vGivate riskide ja nende d: kirjeldus

Projekti elluviimist juhib projektijuht kes on edukalt juhtinud ning olnud projektimeeskonnas ké&ikide eelnevate brandi rakendamise etappides.

K&esoleva projekti elluviimiseks moodustatakse meeskond, mis koosneb SKK poolsest vdrgustiku kordinaatorist, padevast projekti juhist ning professionaalsest turundusiiksusest
(sisseostetav teenus). Igapaevaselt toimub ettevdtjate turundusndustamine, kampaaniate korraldamine, koost66 soodustamine, tegevuste mddtmine ning vaheeesmérkide seadmine ning
infovahetus. Projekti riskide maandamiseks on pidev tehtu analiiiis ning tulemuste vahehindamine, vahe-eesmarkide seadmine ja kontroll.

Projekti tegevused Riskide maandamiseks viisime 01.03-31.05 I4bi mérgise ,, Saaremaa Ehtne toode” brandiauditi ning tarbijauuringu, kaardistamaks ja planeerimaks tegevusi jargneval
perioodil. Samuti viisime labi testtegevust kaardistatud tegevuste kontrollimiseks.

Koik projektis kajastatud tegevused on otseselt seotud ldbiviidud uuringu tulemustega, Idbi on viidud kontrollivad testtegevused.

8. [Projektis osalejate ja nende varasema |k kirjeldus projekti

Projektis osaleja Varasema | kirjeldus projekti valdkon

Saarte Koostookogu MTU  [SKK on temaatikaga tegelenud alates 2009. aastast — ise algatanud ja osalenud nii riigisisestes kui rahvusvahelistes projektides :

* 2011-2014 Kogukonnakadkide vargustiku loomine ja arendamine. Projekti eesmérk oli edendada kohalikul toorainel ja traditsioonidel pdhineva toidu té6tlemist ja turustamist.
Projekti tegevusena toetas LEADER programm erinevatesse kogukonnale kuuluvatesse ké6kidesse seadmete soetamist ning investeeringuid, mis olid vajalikud ko6gi vastavusse
viimiseks Veterinaar- ja Toiduameti nduetega.

* 2011 rahvusvaheline koosté6projekt ,, Pagarisellideks Gotlandil” koost66s Gotlandi Maamajandusseltsiga. Neli pagarist véikeettevdtjat omandasid Fard saarel teadmisi ja
oskusi pagaritdost ja toodete mudgist.

* 2011-2012 koostddprojekt Hiiu-, Lddne- ja Saaremaa LEADER tegevusgruppide vahel , Kohalik toit kogukonna toidulauale”. Eesmargiks oli tdsta laste toidulaua eest vastutajate
teadlikkust tervislikust toidust ja kohaliku- ja mahetoidu kasutamise vajalikusest. Viidi l4bi loenguid, praktilisi té6tubasid, kontaktkohtumisi talunike ja tootjatega.

* 2012-2014 rahvusvaheline projekt ,, Growing Gastronauts ehk Sirguvad So6gisellid”. Tegemist olid rahvusvahelise Leader-koostdoprojektiga, mille partneriteks olid Pays Vallée
du Loir - juhtpartner (Prantsusmaa), Shropshire Hills AONB Partnership (Inglismaa), Central Warwickshire Villages (Inglismaa), MTU Hiidlaste Koosté6kogu, MTU Saarte
Kootdokogu. Tegemist oli kogemuste vahetamise ja mitteformaalse dppe projektiga, mille raames viidi Saaremaa viies maakoolis 1&bi erinevaid tegevusi eesmargil suurendada
osavdtjate huvi ja teadlikkus tervislikust toitumisest, ldhikonna toidutootjatest ning lihikesest tarneahelast ,p&llult potti“.

Projekt vditis parima PShja- ja Baltimaade LEADER projektikonkursi auhinna kategoorias ,,» Kohalikud ressursid ja keskkond”.

Alates 2012 - . rkondliku tootemirgi , Saaremaa ehtne toode'
Lisainfo: www.ehtne.ee

* 2012 -2014 tegevuspiirkonna brandi rakendamise | etapp. Juhtpartner Saarte Koostdokogu, partnerid Saaremaa Arenduskeskus, Saarte Turismiarenduskeskus.

* 2014- 2016 tegevuspiirkonna brandi rakendamise Il etapp- tuntuse suurendamine. Juhtpartner Saaremaa Ettevétjate Liit, partnerid Saarte Koostédkogu, Saaremaa
Turundustihing.

© 2016 — 2018 koostddprojekt ,, Piirkonna tootemérgi Saaremaa Ehtne toode turundus ja turustustegevused”. Juhtpartner Saarte Koostddkogu, partner Visit Saaremaa MTU.
© 2017-2019 koostéoprojekt ,, Piirkonna tootemirgi ettevdtjate Ghisturundus” . Juhtpartner Visit Saaremaa MTU, partnerid Saarte Koostéokogu, Saaremaa Ettevétjate Liit ja
Saaremaa Turundusiihing.

* 2017 koostdoprojekt Hiidlaste Koostockoguga. Oppereis viiketoidutootjatele eesmargiga tutvuda Gotlandi strateegiliste arengutega, maaelu ndustamise ja toidutootmise
ettevotetega.

* 2015, 2016, 2017, 2018 aastal oleme olnud Avatud Talude P3eva kordinaatoriks Saare maakonnas.

ja

Ulejaanud projekti On kdik aktiivselt kaasa 166nud senises thisturunduslikes ettevétmistes ja tegevustes.

9. | Projekti 16puks t kirjeldus

1. Tallinna suuremate kaubanduskeskustes on avatud kuni viis Ehtne méargikandjate Shop-in-shop jaekontseptsiooni. Need v&ivad olla nii eraldiseisvad jaekaubandusiiksused v&i asuda juba
olemasoleva supermarketi sees. Shop-in-shop sortimendi teenindamiseks on loodud margikandjate tarneiiksus.Otsustame ise mutidavate toodete sortimendi lle ja loome mutigi
igapdevaseks korraldamiseks tugitiksuse.

2. Kuressaare uuenenud kesklinnaalal on kaivitatud regulaarsed tootjalt-tarbijale Turupaevad. Konseptsioon toetab Saaremaa kuulumist UNESCO piirkonda ning aitab kaasa véiketootmise
sailimisele/ arengule maakonnas.

3. Kohalikus kaubanduskeskuses toimuvad regulaarselt lihikest tarneahelat tutvustavad uritused.

Projekti mdGdetavaks tulemuseks on ka ettevdtete kaibe kasv, tarneahela lihenemine ja logistikakulude vahenemine.

Mdddetav tulemus on projekti jooksul mérgise kasutajatega liitunud uute pdllumajandustootjate arv ning uute kohalikul toorainel pdhinevate toodete valjato6tamine.
Digiturunduskampaani mdddetavad tulemused on andmebaasiga liitunute arv (GoogleAdWords hooajal kontakt vdhemalt 2500 kasutajada, FB kiilastajate arv veebis hooajal vdhemalt 10
000 kasutajat).

10. |Projekti dnnestumise mdju nende ettevdtjate tegevusele, kes projektis ei osale

Tegemist on laiapdhjalise ja maakonnatlese lisandvaartust loova projektiga. Selle edukast todsserakendamisest saavad kasu nii toidutootmis, toitlustus, turismi- ja kdsitoosektor.
Turunduslik koost86 erinevate sektorite vahel aitab Saare maakonna ettevétetel Ghiselt silma paista ja tdsta nende konkurentsivéimet, mis on piirkonna majandusliku arengu seisukohalt
iheks tahtsamaks teguriks.

Suurema kasusaajate sihrgrupina on kindlasti antud projektis vdikesed primaartoidu tootjad maakonnas , kes alles alustavad oma majandustegevust st. nende kdive ei sobitu kdesolevale
projektil kasusaajatele seatud nduetega. Just otse tootjalt- tarbijatele mutgiuritustel osalemine, Ghisturundus, ettevdtjate ndustamine innustab ettevatjaid oma tegevust arendama ning
suurendab koost66d teiste margikandjatega.

11. | Projekti Gnnestumise md&ju projektis I ettevotjate teg |

Projekti otsesteks kasusaajateks on margikandjad, kes tegelevad toidu tootmisega (taime- ja loomakasvatus) ning omatoodete vaarindamisega.
Tegemist on margikandjatega, kes on Ghisturunduslikke tegevusi juba eelnevalt koos teinud. Mutgiedestus- ja teavitustegevus suurendab antud tootjate omavahelist koostédd ning
thisturundundusest tulevat positiivset mgju .




12. |Projekti lluviimi k d muud mdjud

Projekt on kisitletav kdigi kasusaajate tihisturundusprojektina. Projekti osapoolteks on nii maakonna ettevdtjad, avaalik kui kolmas sektor.

Projekti edukas rakendamine aitab turundada Saare maakonnas kohalikust toormest ja kohapealse oskusteabe alusel valmistatud toidukaupu.

Kaubamérk ,, Saaremaa ehtne toode” véaartuste tutvustamine lisab toodetele saaremaise kvaliteedi vaartust. Tanu sellele eristuvad brandiga mérgistatavad tooted teistest toodetest, mis
miitigiedenduslikult aitab suurendada kohalike toodete tarbimist nii kohalike kui valismaiste klientide poolt.

Uheks projekti eesmargiks on kasvatada turunduslikus tihistegevuses osalevate ettevétjate hulka .

13. |Pérast projekti I6ppemi: i i g kirjeldus

1. Shop-in shop konseptsiooni edasiarendus + sdogikoht ellurakendaamine.Protsessi toetuseks loome veebiaadressile www.ehtne.ee veebipoe, milles miitiakse keskselt Saaremaa
ettevGtete toodangut. Siistemaatiline turundustegevus tagab keskkonna kulastatavuse ning kdrge ostumddra. Kaupade kohaletoimetamiseks tehakse koost66d juba olemasoleva
logistikapartneriga ( Coop, Selver )

Sarnaselt shop-in-shop lahendusele jaekaupluse pinnal loome digitaalse rakenduse, mida on lihtne integreerida jaekauplejate infoststeemiga.

2. Koostoovorgustiku ja mulkide kasvatamine

3. Tootearenduskoolitused margikandjatele.

4. Pidev ettevdtjate turundusndustamine, koolituste korraldamine, koostd6 partnerorganisatsioonidega eesmargil soodustada kohalikul toorainel pShinevate péllumajandustoodete

vaarindamist..
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